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anti-gaspi

X Findly

OBJECTIFS

Q Développer le réseau frangais de magasins d’alimentation
Q Offrir aux consommateurs un houveau mode de consommation

Q Fédérer une grande communauté ciblée et active

L'ENTREPRISE

NOUS anti-gaspi est un réseau de magasins indépendants dédié a la
réduction du gaspillage qui travaillent chaque jour avec plus de 900
fournisseurs et petits producteurs. Sur leur boutique en ligne ainsi que
dans chacune de leurs épiceries, ils offrent un choix complet de
produits alimentaires sauvés du gaspillage tels que des fruits et
Iégumes, des produits frais et des surgelés. Leur ambition est d'ouvrir
une dizaine de magasins par an.

NOUS ANTI-GASPI X FINDLY

Grace d 'automatisation compléte de la plateforme Findly, les équipes
ont pu rapidement trouver de nombreux influenceurs intéressés et
correspondants a la cible ce qui permettait a la fois de faire découvrir
les épiceries et le site web da leurs abonnés, mais également
d’augmenter considérablement leur visibilité sur Instagram auprés

d'une communauté intéressée et trés concernée par le gaspillage.
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LES RESULTATS

Avec l'aide de Findly, les équipes de Nous Anti Gaspi ont mené une trés
belle opération ! Avec un total de 65 publications, et 87K personnes
atteintes, lI'entreprise a également enregistré une forte hausse de
notoriété et d'engagement sur la marque : En effet les publications ont
généré énormément de réactions, dont plus de 4K likes, 26K vues de
stories et plus de 255 commmentaires !
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